
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��

同
社
の
６

８
月
初
頭
は

天
候
影
響
な
ど
か
ら
売
上
が

前
年
を
下
回

て
推
移
し

た

５
月
ま
で
は
一
定
の
進

捗
を
確
保
し
て
い
た
が

前

年
よ
り
梅
雨
明
け
が
遅
れ
た

こ
と
な
ど
が
影
響
し
た

物

価
高
を
背
景
に
ア
イ
ス
の
購

買
優
先
度
が
低
下
す
る
中


足
元
で
は
手
ご
ろ
な
価
格
で

購
入
し
や
す
く

素
材
な
ど

で
満
足
感
を
高
め
た
ノ
ベ
ル

テ


商
品
が
伸
び
て
い
る

と
い
う


同
社
は
﹁
同
じ
価
格
な

ら

よ
り
満
足
感
の
あ
る
も

の
を
選
び
た
い
﹂
と
い
う
消

費
者
意
識
が
強
ま

て
い
る

と
み
る

特
に

濃
い
味
わ

い
や
複
数
の
素
材
を
組
み
合

わ
せ
た
商
品
が
手
に
取
ら
れ

る
傾
向
が
強
ま

て
い
る
こ

と
か
ら

秋
冬
も
こ
う
し
た

商
品
価
値
を
打
ち
出
す


も
う
一
つ
の
重
点
が
若
年

層
と
の
接
点
づ
く
り
だ


﹁
ガ
リ
ガ
リ
君
﹂
は
顧
客
層

が
徐
々
に
上
の
世
代
へ
移
行

し
て
お
り

現
在
の
若
年
層

は
氷
菓
よ
り
ク
リ

ム
系
を

好
む
傾
向
も
み
ら
れ
る
こ
と

か
ら

変
化
す
る
嗜
好
を
捉

え
た
商
品
や
販
促
で
若
返
り

を
図
る


秋
冬
商
品
と
し
て
﹁
大
人

な
ガ
リ
ガ
リ
君
も
ぎ
た
て
ぶ

ど
う
﹂
︵
８
月
１３
日
︶


﹁
同

濃
い
白
い
サ
ワ

﹂

︵
９
月
１０
日
︶
を
投
入

Ｓ

Ｎ
Ｓ
を
活
用
し

発
売
前
か

ら
情
報
を
段
階
的
に
発
信
す

る
な
ど

話
題
づ
く
り
に
も

取
り
組
む


ク
リ

ム
系
で
は
﹁
ミ
ル

ク
レ
ア
﹂
﹁
フ
ロ
リ
ダ
サ
ン

デ

﹂
﹁
セ
ル
フ
ク
ラ

シ


﹂
を
強
化
す
る

﹁
ミ
ル

ク
レ
ア
﹂
は
８
月
３１
日
か
ら

﹁
同

濃
厚
生
キ

ラ
メ

ル
﹂
の
発
売
や
ポ
ケ
モ
ン
３０

周
年
と
ミ
ル
ク
レ
ア
１０
周
年

を
記
念
し
た
限
定
パ

ケ


ジ
も
展
開
す
る


﹁
フ
ロ
リ
ダ
サ
ン
デ

﹂

は
９
月
上
旬
か
ら
﹁
同
チ


コ
レ

ト
﹂
を
発
売

同
商

品
は
手
ご
ろ
な
価
格
と
ボ
リ



ム
感
が
３０
代
以
上
の
男

性
を
中
心
に
人
気
で

今
秋

冬
は
ユ
ニ

ク
な
パ

ケ


ジ
企
画
や
キ

ン
ペ

ン


駅
内
販
促
も
予
定
し
て
い

る
﹁

ガ
ツ
ン

と
﹂
シ
リ


ズ
は

定
番
の
マ
ル
チ
み
か

ん
を
８
月
下
旬
か
ら
秋
冬
仕

立
て
で
展
開
す
る
ほ
か

昨

年
好
評
だ

た
﹁
同

超
み

か
ん
﹂
を
９
月
１４
日
か
ら
果

肉
感
を
高
め
て
投
入

１０
月

に
は
新
フ
レ

バ

の
発
売

や
菓
子
コ
ラ
ボ

イ
ン
フ
ル

エ
ン
サ

施
策
を
予
定


﹁
セ
ル
フ
ク
ラ

シ

﹂

２
品
は
９
月
下
旬
か
ら
チ


コ
チ

プ
や
ク

キ

を
増

や
し

ザ
ク
ザ
ク
と
し
た
食

感
を
強
化
す
る


新
商
品
と
し
て

チ

コ

レ

ト
パ
フ
入
り
ヨ

グ
ル

ト
を
イ
メ

ジ
し
た
﹁
Ｂ
ａ

ｌ
ｌ
ｉ
ｎ

ヨ

グ
ル
ト

味
﹂
︵
９
月
７
日
︶
を
投

入

同
商
品
は
営
業
部
発
の

商
品
と
し
て
約
１
年
前
か
ら

開
発
を
進
め
て
き
た
と
い

い

韓
国
の
ト
レ
ン
ド
を
取

り
入
れ
た
目
新
し
さ
が
特

徴

展
示
会
で
の
反
応
も

上
々
の
よ
う
で
量
販
店
を
中

心
に
採
用
が
進
ん
で
い
る


ハ
ウ
ス
食
品
グ
ル


プ
は
食
育
活
動
を

強
化
し
て
い
る

長

年
実
施
し
て
い
る
子

ど
も
を
中
心
と
し
た

活
動
だ
け
で
は
な
く

大
人
を
対
象
と
し
た

新
た
な
活
動
も
実

施

今
年
初
め
て
大

学
生
を
対
象
と
し
た

活
動
を
開
始
し
た


８
月
３
日
に
横
浜

市
保
土

谷
区
の
横
浜
国
立

大
学
で
﹁
大
学
生
向
け
キ


マ
カ
レ

料
理
教
室
﹂
を
開

催

同
グ
ル

プ
の
ス
パ
イ

ス
マ
ス
タ

︵
同
大
学
出

身
︶
が

約
２
分
の
１
日
分

の
野
菜
を
摂
取
で
き

フ
ラ

イ
パ
ン
で
時
短
調
理
で
き
る

キ

マ
カ
レ

と
サ
ラ
ダ
の

調
理
方
法
を
伝
授
し
た


ハ
ウ
ス
食
品
グ
ル

プ
は

今
か
ら
４０
年
以
上
前
の
１
９

８
０
年
頃
か
ら
料
理
教
室
な

ど
の
食
育
活
動
を
実
施
し
て

い
る

現
在

す
べ
て
の
ラ

イ
フ
ス
テ

ジ
の
人
に
食
育

が
必
要
と
捉
え

乳
幼
児
期

か
ら
高
齢
期
ま
で

ラ
イ
フ

ス
テ

ジ
別
に
最
適
な
知
識

・
経
験
を
届
け
る
活
動
に
取

り
組
む

そ
の
中
で
農
林
水

産
省
が
２６
年
６
月
に
公
表
し

た
第
５
次
食
育
推
進
基
本
計

画
で
も
特
に
取
り
組
む
べ
き

事
項
に
位
置
付
け
ら
れ
た

﹁
大
人
の
食
育
﹂
に
も
注

目

子
ど
も
向
け
の
活
動
だ

け
で
は
な
く

大
人
向
け
の

活
動
に
も
力
を
注
い
で
い

る
大

学
生
を
対
象
と
し
た
食

育
活
動
を
行
う
背
景
は


﹁
社
会
人
に
な
る
と
仕
事
に

追
わ
れ
な
か
な
か
時
間
が
取

れ
ず

調
理
ス
キ
ル
を
有
し

て
い
な
い
と
さ
ら
に
乱
れ
た

食
生
活
に
な
り
が
ち

時
間

の
融
通
が
利
く
大
学
生
の
期

間
に
調
理
す
る
ス
キ
ル
を
身

に
つ
け
て
お
く
こ
と
が
大

切
﹂
︵
ハ
ウ
ス
食
品
グ
ル


プ
本
社
︶
な
た
め

そ
こ
で

親
元
を
離
れ
自
分
で
食
事
を

選
択
す
る
自
立
し
た
生
活
に

移
行
す
る
成
長
の
期
間
で
あ

る
大
学
生
を
対
象
と
し
た

﹁
大
学
生
向
け
キ

マ
カ
レ


料
理
教
室
﹂
を
開
催
し

た
キ


マ
カ
レ

は

﹁
フ

ラ
イ
パ
ン
を
使

て
短
時
間

で
手
軽
に
調
理
で
き

好
き

な
野
菜
や
安
価
な
野
菜
な

ど

い
ろ
い
ろ
な
野
菜
を
入

れ
て
も
相
性
の
い
い
懐
の
深

さ
が
強
み
の
メ
ニ


﹂

︵
同
︶

ち
な
み
に
２０
代
の

１
日
当
た
り
の
野
菜
摂
取
量

は
男
性
２
３
０
・
９
ｇ

女

性
２
１
１
・
８
ｇ
で

国
が

定
め
る
目
標
値
３
５
０
ｇ
を

約
４
割
下
回
る

野
菜
摂
取

と
い
う
切
り
口
か
ら
も
食
生

活
の
乱
れ
が
懸
念
さ
れ
る
な

か

野
菜
が
手
軽
に
摂
取
で

き
る
キ

マ
カ
レ

を
選
ん

だ
と
い
う

料
理
教

室
開
催
に
は

切

る

炒
め
る

煮
込

む
と
い

た
調
理
の

基
本
を
伝
え
る
一

方

野
菜
摂
取
量
の

改
善
を
応
援
す
る
狙

い
も
あ
る
と
い
う


料
理
教
室
で
調
理

し
た
の
は

神
奈
川

県
産
を
含
む
野
菜


ひ
き
肉
と
カ
レ

ル

ウ
の
﹁
バ

モ
ン
ト
カ
レ


﹂
﹁
こ
く
ま
ろ
カ
レ

﹂

を
使

た
キ

マ
カ
レ



野
菜
と
シ

ズ
ニ
ン
グ
の

﹁
香
り
ソ
ル
ト
﹂
を
使

た

サ
ラ
ダ
と
﹁

フ

ル



チ


﹂

学
生
は

生
鮮
の
し

め
じ

に
ん
じ
ん

大
根


キ

ベ
ツ

玉
ね
ぎ
と
冷
凍

の
ブ
ロ

コ
リ


ほ
う
れ

ん
草
の
中
か
ら

好
み
の
野

菜
を
組
み
合
わ
せ

キ

マ

カ
レ

の
調
理
に
挑
戦
し

た
実

際
の
調
理
で
は

野
菜

︵
し
め
じ

に
ん
じ
ん

大

根

キ

ベ
ツ

玉
ね
ぎ
︶

を
切
る

ひ
き
肉

野
菜
を

炒
め
る

水
を
入
れ
て
煮
込

む

カ
レ

ル
ウ
を
入
れ
て

煮
込
む
と
い

た
調
理
を
体

験

最
後
に
は

自
分
で
調

理
し
た
キ

マ
カ
レ


サ

ラ
ダ

さ
ら
に
﹁
フ
ル

チ


﹂
を
試
食
し

調
理
を
中

心
に
健
全
な
食
生
活
の
大
切

さ
を
学
ん
だ


ミ
ツ
カ
ン
グ
ル

プ
の
Ｚ

Ｅ
Ｎ
Ｂ

Ｊ
Ａ
Ｐ
Ａ
Ｎ
は
８

月
２４
日

東
京
都
港
区
の
Ｊ

Ｒ
品
川
駅
構
内
に
期
間
限
定

ポ

プ
ア

プ
ス
ト
ア
﹁
Ｚ

Ｅ
Ｎ
Ｂ

Ｍ
Ａ
Ｒ
Ｃ
Ｈ
Ｅ
﹂

を
オ

プ
ン
し
た

オ
ン
ラ

イ
ン
を
中
心
に
展
開
し
て
い

る
Ｚ
Ｅ
Ｎ
Ｂ
の
商
品
を
﹁
見

て
・
選
ん
で
・
買
え
る
﹂
よ

う
に
し
た

９
月
８
日
ま
で

展
開
す
る


店
内
で
は

Ｚ
Ｅ
Ｎ
Ｂ
ブ

レ

ド
を
は
じ
め
Ｚ
Ｅ
Ｎ
Ｂ

ヌ

ド
ル
や
Ｚ
Ｅ
Ｎ
Ｂ
ベ
イ

ク
ド
ド

ナ
ツ

Ｚ
Ｅ
Ｎ
Ｂ

チ

プ
ス
な
ど
Ｚ
Ｅ
Ｎ
Ｂ
の

人
気
商
品
を
幅
広
く
展
開


ギ
フ
ト
に
も
お
す

す
め
の
ボ

ク
ス

商
品
も
販
売

素

材
本
来
の
お
い
し

さ
と
栄
養
を
生
か

し
た
Ｚ
Ｅ
Ｎ
Ｂ
の

食
体
験
を
よ
り
身

近
に
楽
し
め
る
よ

う
に
し
た


業
務
用
フ
ル

ツ
缶
詰
市

場
大
手
の
ジ


・
ガ

バ


商
会
は

加
工
用
う
ん
し


う
み
か
ん
を
ア

プ
サ
イ

ク
ル
し
た
﹁
Ｓ
＆
Ｗ

九
州

の
も

た
い
な
い
み
か
ん
ス

ト
レ

ト
果
汁
１
０
０
％
ジ



ス
﹂
を
販
売
開
始
し

た
コ

ン
セ
プ
ト
は
﹁
も

た

い
な
い
を

お
い
し
い
価
値

へ

﹂

本
来
の
や
さ
し
い

甘
さ

自
然
な
香
り

す


き
り
し
た
後
味
を
存
分
に
楽

し
め
る


同
社
に
よ
る
と

み
か
ん

缶
詰
の
製
造
現
場
で
は

品

質
や
味
に
問
題
が
な
い
に
も

か
か
わ
ら
ず

大
き
さ
や
日

焼
け
な
ど
缶
詰
の
規
格
に
適

さ
な
い
と
い
う
理
由
だ
け
で

活
用
さ
れ
な
い
加
工
用
う
ん

し

う
み
か
ん
が
毎
年
１
０

０
�
以
上
も
発
生
し
て
い
る

と
い
う


今
回
は
そ
の
﹁
も

た
い

な
い
﹂
こ
と
に
着
目

九
州

産
の
加
工
用
う
ん
し

う
み

か
ん
を
対
象
に

缶
詰
に
使

用
で
き
な
か

た
原
料
を
ス

ト
レ

ト
果
汁
１
０
０
％
ジ



ス
に
生
ま
れ
変
わ
ら
せ

た
新

商
品
は
１
９
０
ｇ

価

格
は
１
６
０
円
︵
税
別
︶


公
式
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
で
も
販
売

中
本

商
品
を
第
一
弾
と
し

て

今
後
も
加
工
用
農
産
物

の
ア

プ
サ
イ
ク
ル
を
テ


マ
と
し
た
商
品
開
発
に
積
極

的
に
取
り
組
む
方
針

﹁
食

品
卸
売
業

小
売
業

外
食

・
業
務
用
市
場
へ
順
次
提
案

を
進
め

コ
ン
セ
プ
ト
を
共

有
で
き
る
パ

ト
ナ

と
の

取
り
組
み
を
広
げ
て
い
く
﹂

︵
同
社
︶
と
の
考
え
だ


ホ
テ
ル
阪
神
大
阪
は
業
界

で
も
珍
し
い

肉
料
理
を
メ


ン
と
し
た
ア
フ
タ
ヌ

ン

テ


﹁
牛
と
甘
﹂
を
期
間

限
定
で
始
め
る

ホ
テ
ル
内

の
ス
テ

キ
ハ
ウ
ス
﹁
ロ
イ

ン
﹂
で

神
戸
牛
な
ど
を
使


た
軽
食
と
ス
イ

ツ
を
提

供

目
の
前
で
焼
き
上
げ
る

神
戸
牛
の
フ

ン
ガ

ス
テ


キ
を
は
じ
め

黒
毛
和
牛

の
し

ぶ
し

ぶ
や
炙
り
寿

司
な
ど
和
洋
の
肉
料
理
と
サ

ラ
ダ

前
菜
合
わ
せ
て
１０
品

を
用
意
す
る


加
え
て
メ
ロ
ン
と
バ
ニ
ラ

の
パ
ン
ナ
コ

タ

苺
に
見

立
て
た
レ
ア
チ

ズ
な
ど
６

品
の
ス
イ

ツ
も
並
ぶ

ド

リ
ン
ク
は
コ

ヒ


紅
茶

の
ほ
か
フ
レ

バ

テ



・
ソ

ダ
が
飲
み
放
題


料
金
は
９
８
０
０
円
︵
消

費
税
・
サ

ビ
ス
料
込
︶

で

９
月
５
日
か
ら
１１
月
２９

日
ま
で
の
土
・
日
曜
日
に
１

日
８
食
限
定
で
提
供
す
る


約
５０
年
間

ス
テ

キ
ハ

ウ
ス
と
し
て
親
し
ま
れ
た

﹁
ロ
イ
ン
﹂
は
昨
年

新
阪

急
ホ
テ
ル
の
閉
館
と
と
も
に

営
業
を
終
え
た
が

今
年
４

月

ホ
テ
ル
阪
神
大
阪
に
復

活
し
た


今
回
の
企
画
に
つ
い
て
同

社
で
は
﹁
こ
れ
ま
で
鉄
板
焼

き
に
あ
ま
り
な
じ
み
の
な
か


た
人
た
ち
に
親
し
ん
で
も

ら
い

記
念
日
な
ど
に
﹃
ロ

イ
ン
﹄
を
使

て
も
ら
う
き


か
け
に
な
れ
ば
う
れ
し

い
﹂
と
し
て
い
る


モ
ラ
ン
ボ
ン
は
２
０
２
６

年
秋
冬
の
日
配
売
場
向
け
新

商
品
・
リ
ニ


ア
ル
品
を

９
月
１
日
か
ら
発
売
す
る


﹁
濃
厚
ス
ン
ド

ブ
チ
ゲ
﹂

シ
リ

ズ
４
品
を
リ
ニ



ア
ル

東
京
・
府
中
の
ラ


メ
ン
店
と
の
共
同
開
発
商
品

﹁
麺
創
研

紅

つ
け
麺
用

ス
ト
レ

ト
ス

プ
﹂
を
期

間
限
定
で
提
案
す
る


﹁
濃
厚
ス
ン
ド

ブ
チ

ゲ
﹂
シ
リ

ズ
は

本
場
の

味
わ
い
を
追
求
し

さ
ら
に

本
格
感
の
あ
る
だ
し
と
う
ま

み
に
こ
だ
わ

た
味

わ
い
に
リ
ニ


ア

ル
す
る

パ

ケ


ジ
も
よ
り
本
格
感


上
質
感
が
感
じ
ら
れ

る
デ
ザ
イ
ン
に
変
更

す
る


﹁
濃
厚
ス
ン
ド

ブ
チ
ゲ

用
ス

プ
辛
口
�
写
真
﹂

は

複
数
の
ビ

フ
エ
キ
ス

を
組
み
合
わ
せ

よ
り
豊
か

な
う
ま
み
を
表
現

唐
辛
子

と
に
ん
に
く
を
増
量
し
た


﹁
同
マ
イ
ル
ド
﹂
は

牛
だ

し
を
使
用
し

ス

プ
の
濃

厚
感
を
向
上

オ
キ
ア
ミ
塩

辛
を
増
量
し

か
に
の
う
ま

み
も
新
た
に
配
合
し
た


﹁
あ
さ
り
だ
し
特
濃
ス
ン

ド

ブ
チ
ゲ
用
ス

プ
﹂
は

パ

ケ

ジ
を

﹁
牛
白
湯

濃
厚
ス
ン
ド

ブ
チ
ゲ
用
ス


プ
﹂
は
商
品
名
と
パ

ケ


ジ
を
そ
れ
ぞ
れ
変
更
し

た

２
人
前

３
３
０
ｇ


税
抜
き
参
考
小
売
価
格
２
３

０
円


﹁
麺
創
研

紅

つ
め
麺

用
ス
ト
レ

ト
ス

プ
﹂

は

東
京
・
府
中
の
名
店

﹁
麺
創
研

紅
﹂
と
共
同
開

発
し
た
奥
深
い
激
辛
味
�
味

の
つ
け
麺
用
ス
ト
レ

ト
ス


プ

２７
年
２
月
頃
ま
で
販

売
す
る
予
定

２
人
前

４

０
０
ｇ

同
３
５
０
円


は
じ
め
に

コ

ラ
カ
テ

ゴ
リ
の
金
額
シ

ア
の
変
化

を
確
認
し
た
︵
図
１
︶


﹁
ｇ
ｒ
ｅ
ｅ
ｎ

ｃ
ｏ
ｌ

ａ
﹂
が
全
国
発
売
さ
れ
る
１

週
間
前
は
コ
カ
・
コ

ラ
が

ト

プ
だ

た
が

発
売
後

１
週
間
で
﹁
ｇ
ｒ
ｅ
ｅ
ｎ

ｃ
ｏ
ｌ
ａ
﹂
の
シ

ア
が
既

存
の
主
要
ブ
ラ
ン
ド
を
上
回

り

一
気
に
首
位
へ
と
浮
上

し
た


さ
ら
に
﹁
ｇ
ｒ
ｅ
ｅ
ｎ

ｃ
ｏ
ｌ
ａ
﹂
の
発
売
後

同

商
品
の
売
上
金
額
が
大
き
く

伸
長
し
た
結
果

コ

ラ
カ

テ
ゴ
リ
全
体
の
売
上
金
額
が

前
週
比
約
３８
％
増
と
大
き
な

成
長
を
み
せ
た


こ
の
こ
と
か
ら

既
存
の

コ

ラ
ユ

ザ

の
買
い
回

り
や
購
入
量
の
増
加

さ
ら

に
は
新
規
ユ

ザ

の
獲
得

を
促
す
な
ど

市
場
全
体
の

拡
大
に
貢
献
し
た
と
考
え
ら

れ
る


購
入
者
属
性
に
つ
い
て

は

性
年
代
構
成
比
を
確
認

す
る
と

カ
テ
ゴ
リ
全
体
平

均
と
比
較
し
て
﹁
男
性
３０


５０
代
﹂
の
割
合
が
大
き
く
伸

長
し
て
い
る


彼
ら
が
コ

ラ
カ
テ
ゴ
リ

の
主
要
ユ

ザ

で
あ
る
こ

と
を
踏
ま
え
る
と


﹁
ｇ
ｒ
ｅ
ｅ
ｎ

ｃ

ｏ
ｌ
ａ
﹂
は
﹁
コ


ラ
な
ら
で
は
の
ガ
ツ

ン
と
し
た
甘
い
味
わ

い
を
楽
し
み
た
い

が

健
康
に
も
気
を

使
い
た
い
﹂
と
い
う

切
実
な
ニ

ズ
を
捉

え

見
事
に
購
入
に

つ
な
げ
た
と
言
え

る
こ

の
仮
説
は
﹁
ｇ

ｒ
ｅ
ｅ
ｎ

ｃ
ｏ
ｌ

ａ
﹂
購
入
者
の
流
入

元
デ

タ
か
ら
も
裏
付
け
ら

れ
る

流
入
元
上
位
５
商
品

を
確
認
す
る
と

有
糖
コ


ラ
か
ら
の
流
入
が
無
糖
コ


ラ
か
ら
の
流
入
と
同
等
の
規

模
を
占
め
て

い

る

︵

図

２
︶


つ
ま
り

﹁
ｇ
ｒ
ｅ
ｅ
ｎ

ｃ
ｏ
ｌ
ａ
﹂
は
日
頃
か
ら

無
糖
コ

ラ
を
好
む
ユ

ザ


だ
け
で
な
く

﹁
満
足
で

き
る
無
糖
コ

ラ
に
ま
だ
出

会
え
て
い
な
い
﹂
有
糖
コ


ラ
ユ

ザ

の
ト
ラ
イ
ア
ル

購
入
も
強
く
喚
起
し
た
商
品

で
あ
る
と
言
え
そ
う
だ


最
後
に
購
入
者
の
口
コ
ミ

デ

タ
を
確
認
す
る
と


﹁
ノ
ン
シ

ガ

と
は
思
え

な
い
ほ
ど
お
い
し
い
﹂
﹁
優

し
い
味

ず

と
あ

て
ほ

し
い
商
品
﹂
と
い

た
声
が

散
見
さ
れ
た

﹁
ｇ
ｒ
ｅ
ｅ

ｎ

ｃ
ｏ
ｌ
ａ
﹂
は

﹁
ゼ

ロ
シ

ガ

﹂
の
文
言
や

﹁
植
物
由
来
素
材
﹂
な
ら
で

は
の
安
心
感
が
健
康
志
向
ユ


ザ

の
購
買
意
欲
を
刺
激

し
た
だ
け
で
な
く

実
際
の

味
わ
い
も
彼
ら
の
高
い
期
待

に
応
え
る
も
の
で
あ

た
こ

と
が
う
か
が
え
る


﹁
ｇ
ｒ
ｅ
ｅ
ｎ

ｃ
ｏ
ｌ

ａ
﹂
の
最
大
の
強
み
は

味

に
妥
協
し
な
い
﹁
有
糖
コ


ラ
ユ

ザ

﹂
か
ら
の
ス
イ


チ
を
引
き
出
し
て
い
る
点

に
あ
る

多
く
の
人
に
愛
さ

れ
る
コ

ラ
の
﹁
お
い
し

さ
﹂
と
﹁
健
康
﹂
を
両
立
し

た
本
商
品
が

今
後
コ

ラ

市
場
に
ど
れ
だ
け
定
着
し
て

い
く
の
か

そ
の
動
向
に
注

目
し
た
い


リ
サ

チ
・
ア
ン
ド
・
イ
ノ
ベ

シ

ン
の
西
村

ま
ど
か
さ
ん
が

ス
マ

ト
フ

ン
ア
プ
リ
﹁
Ｃ
Ｏ

Ｄ
Ｅ
︵
コ

ド
︶
﹂
か
ら
収
集
さ
れ
る
毎
月
約
３０
万

人
の
購
買
デ

タ
を
も
と
に

話
題
の
新
商
品
の
初

動
を
リ
ポ

ト

今
回
取
り
上
げ
る
の
は

８
月
４

日
に
全
国
発
売
さ
れ
た
ア
サ
ヒ
飲
料
の
﹁
ｇ
ｒ
ｅ
ｅ

ｎ

ｃ
ｏ
ｌ
ａ
︵
グ
リ

ン
コ

ラ
︶
﹂

同
商
品

は

植
物
由
来
の
素
材
で
あ
る
ス
テ
ビ
ア
と
コ

ヒ


豆
由
来
の
カ
フ

イ
ン
を
使
用
し

砂
糖
不
使
用

・
カ
ロ
リ

ゼ
ロ
の
コ

ラ
飲
料
に
仕
立
て
ら
れ
て

い
る

５
月
１２
日
か
ら
１
都
３
県
︵
東
京
都

埼
玉

県

千
葉
県

神
奈
川
県
︶
の
コ
ン
ビ
ニ
で
限
定
販

売
し
て
い
た

以
下

西
村
さ
ん
が
語
る

︵
図
表

の
商
品
名
は
略
称
含
む
︶

※商品名は略称 出典：リサーチ・アンド・イノベーション
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好
発
進
度
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そそ
のの
商商
品品
好好
発発
進進
？？

ア
サ
ヒ
飲
料

��
ｇｇ
ｒｒ
ｅｅ
ｅｅ
ｎｎ
ｃｃ
ｏｏ
ｌｌ
ａａ
��

カテゴリ活性

化にも貢献

出典：リサーチ・アンド・イノベーション

赤
城
乳
業
は
今
秋
冬

ク
リ

ム
系
商
品
の
強
化
と
若
年
層
と
の
接
点
拡
大
を
進
め
る

濃
い
味
わ
い
や
チ

コ

レ

ト

ソ

ス

ク

キ

な
ど

素
材
や
食
感
で
満
足
感
を
高
め
た
商
品
を
相
次
ぎ
投
入

４５
周
年
を
迎
え
た

﹁
ガ
リ
ガ
リ
君
﹂
で
も
新
た
な
接
点
づ
く
り
に
取
り
組
み

秋
冬
需
要
の
取
り
込
み
を
図
る


「もったいない」

をおいしい価値へ

目の前で焼くライブ感

が味わえる

発売後 1週間のシェア（金額）

コカ・コーラ
27.5％

コカ・コーラ
27.5％

コカ・コーラゼロ
18.4％

コカ・コーラゼロ
18.4％

その他
10.2％
その他
10.2％ペプシ 生

10.1％

ペプシコーラ
2.6％

green cola
33.3％

green cola
33.3％

レシート枚数：29,325 枚

「Ｂａｌｌｉｎ ヨーグルト味」

﹁
大
人
な
ガ
リ
ガ
リ
君
も
ぎ
た
て
ぶ
ど
う
﹂

食体験をより身近に

期間限定ポップアップ

ＺＥＮＢ ＪＡＰＡＮ

缶
詰
用
み
か
ん
を
ア

プ
サ
イ
ク
ル

ジ





・

ガ

バ

商
会

果
汁
１００
％
ジ


ス
に

ホテル阪神

主
役
は
肉
料
理

珍
し
い
ア
フ
タ
ヌ

ン
テ



本格感のある味わい

スンドゥブチゲ改良

発売１週間で金額シェアトップに
味に妥協しない有糖コーラユーザー獲得
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秋秋
冬冬
はは
素素
材材
・・

食食
感感
をを
強強
化化

�
ガ
リ

ガ
リ
�

４５
周
年
で
若
返
り
へ

赤赤城城乳乳業業

キキ

ママ
カカ
レレ

をを
伝伝
授授

ハ
ウ
ス
食
品
グ
ル

プ
が

大
学
生
向
け
料
理
教
室

図１

発売前 1週間のシェア（金額）

コカ・コーラ
43.3％

コカ・コーラ
43.3％

コカ・コーラゼロ
24.5％

コカ・コーラゼロ
24.5％

その他
10.2％
その他
10.2％

レシート枚数：21,509 枚

ペプシ 生
13.5％

ペプシコーラ
3.7％

コカ・コーラプラス
2.4％

図２

ペプシ ビッグ生 ゼロ レモン ペットボトル600㎖

商品名
green cola
購入者内購入率
（2026.6-7）

ペプシ ビッグ生 ゼロ ペットボトル600㎖

コカ・コーラ ペットボトル500㎖

コカ・コーラ ペットボトル700㎖

セブンプレミアム ゼロコーラトリプル ペットボトル500㎖

11.3％
10.9％
6.7％
6.5％
5.5％

green cola 購入者の流入元上位５商品（人数）

モランボン

（第３種郵便物認可）�３� ２０２６年（令和８年）８月３１日 月曜日


